Apertura
Marco Paolini - Americhe
won Saxro mai altro che italiano. C’ho messo UN po’ a capirlo.
Thomas Simpson - Percheé non vado pitt a teatro
ncgli Statt Unin ko COnOSCiUtO Marco nel 1980 (|u:m(l() entrambi =

Narrazioni
Franco Arminio - Luniverso alle undici del
mattino a me piacciuno e donne che non fanno tante storie prima

Daniele Benati - Vengono a trovarmi dall’ltalia
ma 10 non so neanche chi erano qui s’intrufolano dappertutto,
Marco Ercolani - Anime strane
esistono quattro soli, ma il nostro pianeta ¢ illuminato dal quinto

Toni Fachini - Intervista con Don Crespo
a Madnid. Che ci sto a fare? Solo che se penso alle alternative mi

Martino Marazzi - Di notte

impalcature esterne, lc caserme, le chiese, le boutigues delle amiche

Bruno Nacci - Salomon
la cliente ¢ di muovo :caurs sulla poltrona, si e sfiata le calze

Saggi
Alessandro Agostinelli - Parole scritte sull acqua.
Autocensura e marketing 0ggi sono spesso gli autori a autolimitarsi, a

e—
v
-
.
-
—
. W
]
.
.
—
——
.
—
——
. e—
e
~r
-
—
-
. v
r
G
——
e
S
——
—
r—
* wem—
'
o—
—_—
~’
e
.- v
———
pa—
S~
R

Giorgio Rimondi - I canone obliquo. Critica e
interdisciplinarietd irmescolamento dei codici, in nome di una flessibitita

Domenico Scarpa - La pieta e la storia.
Althénopis di Fabrizia Ramondino il mescolamento dei codici, in nome di

Roberto Vetrugno - 53 Note degenerate

la virti del genere, e della Sua supposta dcgwwmzr‘mw.




By Direttore responsabile: Luigi Grazioli &

L S : : d
5 edazzone Cesare De Marchi, Vittorio De Matteis, Luca A. Marchesin

runo Nacci, Vittorio Orsenigo, Antonio Satta, Maria Sebregondi.
Amici di Nuova Prosa: Roberto Barbolini, Lucio Klobas, Vi

B e 2on

Poocagni , Giuseppe Pontiggia, Erika Schalge, Silvia Tomasi,

Daniele Marfor;,

ncenzo Gueglio, Ermanno
Giorgio Rimondi.

viar i critti agli indirizzi sopraccitati,

——
LN

’ St Yy > ~

s "’ﬁ".; C‘Yr’:’,\- .

rogetio grafico della copertina: Dario Bellini.

uo: (tre numeri): euro 23,24 da versarsi sul c/c postale n. 11841202 in-
@»“a Verona, 10 - 20135 - Milano. I numeri arretrati posso-

220 '?;;;".5: ertina piu spese postali (Euro 3,77) direttamente alla casa

S

bunale di Milano n. 527 del 10 maggio 1987.
BN

I
-
%

w -
7 -
v'.A' m‘-'

’ -
. T YV




Alessandro Agostinelli

Parole scritte sull’acqua
Autocensura e marketing: le performativita
della letteratura dentro I'impresa culturale

Let each new hero come

Seeking the golden apples and Atlas.
He must wrestle with me before he pass
Into the realm of fame.
Seamus Heaney

Holden alla rovescia

Poco dopo la sua uscita, a seguito del successo di pubblico
giovanile stimolato dall’operazione di marketing costruitagli in-
torno, il romanzo d’esordio di Enrico Brizzi, Jack Frusciante é
uscito dal gruppo, fu requisito.' Nessuna censura ufficiale: in una
scuola italiana il racconto lungo di Brizzi fu “requisito” allo stu-

I Non sappiamo se fu una vera censura o una trovata pubblicitaria. Cenamcr}-
te in questo caso la finzione ha costruito la rea]l?, perché in un passo d§l li-
bro si legge: “gli insegnanti...non possono venire a parlarci di maturita...
quando, per mantenere |’ordine, passano tra i banchi a requisire i l.nbn non
strettamente necessari alla loro materia.” E un passo del romanzo di Enrico
Brizzi che & stato ripreso anche da un manuale dedicato alla “letteratura
giovanile” che usa il termine per un corpo pil vasto di lcueralu’ra. non aiu-
tando, quindi, a definire precisamente i confini e la misura dell’argomento.
Cfr. O. Innocenti, La letteratura giovanile, Laterza, Roma 2000.
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Parole scritte sull’acqua

interdisciplinare’) dei siti e delle riviste telematiche pill piccole ri-
sultano essere canali attenti alla qualita e ai percorsi formativi dei
giovani® — pure resta il problema dell'estrema velocita dell’infor-
mazione in Rete: un must, secondo i desideri dei navigatori piu
incalliti. I significati, occultati dai segni che connotano le imma-
gini (televisiva, pubblicitaria, fotografica che sia), e la superficia-
lita della maggior parte della cultura online, data dalla richiesta di
una velocita di navigazione che contrasta la possibilita di acquisi-
zione profonda, tendono a ridurre la polisemia stessa dell'imma-
gine o del messaggio digitale a spazio privo di profondita, a luogo
di non apprendimento.

Allora la letteratura contemporanea, che per sua natura do-
vrebbe rompere lo spazio bidimensionale.* non pud e non deve
essere relegata a fattore marginale di crescita culturale, ma propo-
Sta come vizio intrigante, come processo in fieri di formazione
delle coscienze.

Se da un lato vi sono errori marchiani come quello esposto
all’inizio, dall’altro lato sembra esservi, sempre pill spesso, una
mancanza di fascinazione della letteratura $tessa sul pubblico, so-
prattutto su quello giovanile, proprio quando I'industria editoriale
tenta di costruire eventi letterari, marcatamente giovanili, cavalcan-
do ricorsivamente 1’onda dell’autore esordiente di circa 20 anni.

La mancanza di fascinazione, quindi, non dipende dall’assen-
za di operazioni promozionali nel panorama editoriale italiano
(che ormai abusa ampiamente del marketing letterario, come te-

4 Un esempio & il Consorzio internazionale dei giornali accademici telemati-

«<i, che ha sede in Canada, presso Athabesca University e promuove in Rete
la diffusione dei saperi e I'interdisciplinaricta,

Cfr. R. Maragliano, Tre ipertesti, su multimedialita e formazione, Laterza
Sul senso della posizione dell’osservatore ¢ sulle conseguenti modalita di
apprendimento rimando a A. M. lacono, L'evento e I'osservatore, Lubrina
1987 e alla lezione-video di A. M. lacono, La finestra: lo sguardo artra-
- verso e davanii, su Review - [| Pacsaggio, www.allco.it
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Parole scritte sull Acqua

Possono essere individuati come peculiari di un genere in voga. '
Contro questa unica prospettiva credo serva una rcomposi-
zione di valori letterari e narrativi disinteressati, una pausa dalla
“circolazione ¢ leggibilita”, come la definiva Stefano Giovanardi.
Questi due elementi, in sostanza, riflettono I’adesione degli autori
a particolari canoni editoriali che contengono la scrittura e il lin-
guaggio dentro argini stretti, dettati dal topos corrente che gli edi-
tori assegnano al lettore: il canone performativo della fruibilita.
Allora, il vecchio episodio della censura scolastica al libro di
Brizzi denota due aspetti (tra i tanti) di cui ¢ fatta Ja letteratura, a
prescindere da ¢id che ne pensino i conservatori' - che certo non
disprezzo — ma che, credendo soltanto nel magistero alto dell’arte
del romanzo, tendono a ignorare lo stato attuale dell’editoria. La
letteratura & fatta di contrasti, a volte aspri, come nel caso di una
simil-censura, ed & fatta di operazioni squisitamente pubblicita-
rie, come nella creazione del ¢aso-Brizzi.'T due aspetti non sono
distanti tra loro; anzi sono due facce della stessa medaglia.
Il segno che li connota entrambi risponde ad una parola pas-
Sata un po” di moda (pure le parole vivono € Muoiono in una sorta

10 hqmmmlemumwmdwwﬁﬁnmmm
conto del rapporto spesso patologico tra editore ed esordiente. Schm‘nn so-

Dieonaeslm.quddnu'ricemél'nu(ouno(o.illcmndisueeem;ei

movilﬂendoipmﬁdiﬁshodsiuﬁocﬁﬁddimcilmcmemillao

Posto nelle grandi case editrici”. A. Schiffrin, Op. cit., Torino 2000. Io 5i-

ungochepmptioilsetmdeglimﬂiaui.oggi.évma!mmw.cioe

proprio sull'internazionalismo vcioo'l:: clellbsj :rmﬁvn giovanile si agisce
4, Per costruire strategie di consenso al ggibi
"*'"# Shhsm.&nu.anm.Cumm.Diekm.humemlﬁ
i loro pani perché fanno qualcosa di PiU che arficchire la vita. [..] Sceglia-
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™ Come silegge un libro — ¢ perché, Rizzoli 2000). e
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Parole scritte sull acqua

Scrittore e lettore

Alcuni sostengono che il lettore non abbia diritti ed abbia in-
vece I'obbligo di non scrivere mai, ma questo mi pare il punto di
vista di un editor che desideri tenere la propria scrivania sgombra
di fogli;** il problema dell’intasamento delle case editrici, dovuta
al fatto che molti scrivono e chiedono soddisfazione, & normale.
Semplicemente gli editori (che hanno il dovere di leggere!) non
dovrebbero pubblicare tutto,

Non esiste scrittore senza lettore: tutto & nella stessa persona.
Cioe si scrive soltanto dopo aver letto, e piii si & letto pil si pud
pensare e tentare di scrivere. Non sono i lettori ad avere obblighi
(perché se sono lettori hanno gia assolto al loro obbligo, che & ap-
punto leggere), ma gli autori che invece di autocensurare il loro
linguaggio, omologandolo per diventare leggibili, dovrebbero au-
tocensurare la propria bramosia di “fama modesta”™."”

Qualcuno ha scritto che il lettore & conservatore. Penso invece
che disporsi ad aprire un libro sia 0ggi un grande atto di fantasia e
desiderio dell’altrui immaginario. [l dovere del lettore, se ne esi-
ste uno — di dovere, ma anche di lettore = € un dovere esclusivo
VErso se stesso.

Come fa allora il lettore ad avvicinarsi al libro?

Le nostre biblioteche sono piu nella condizione di siti pronti a

parlato ultimamente in maniera abbastanza esaustiva anche Jason Epstein.
Cfr. J. Epstein, Il futuro di un mestiere, Edizioni Sylvestre Bonnard 2001.
15 A questo proposito ¢ utile vedere le acute osservazioni sul rapporto, a volte
paradossale, tra editori ¢ scrittori, Cfr. F. Mauri, 1 21 modi di non pubbli-
o are un libro, Il Mulino 1990,
mia :

17 Cpr, A, Agostinelli, Grandi Fratelli. Narrazioni e individui oltre il libero
18 arbitrio, [in uscita su Rivista italiana di comunicazione pubblica].

questo proposito vi sono alcune argomentazioni piuttosto singolari in

P ’A&W(amdiu Serri), Manifax dei diritti del lettore, Liguori Editore
il 993:
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Parole scritte sull acqua

cui mi pare di poter aderire meglio che alla precedente.

Tuttavia, al di la di questi due paradossi che esaltano 1’elita-
rieta della letteratura e ne allontanano la commercializzazione, e
quindi risultano due posizioni estranee alle meccaniche della con-
lemporaneita letteraria, pur mantenendo una loro misura etica, io
credo che il problema del lettore sia davvero lo stesso problema
dello scrittore, e cioé che queste due figure rispondano, da luoghi
diversi e quando & possibile, allo stesso impegno: la produzione
di immaginario.

Le favole in offerta speciale

Il problema dell 'immaginario & un problema di condivisione e
diffusione, per cui attualmente risulta efficace produrre immagi-
nario attraverso canali piu diretti della letteratura, come ad esem-
pio i media classici (televisione e cinema) e i nuovi media (siti
web - pensiamo al condizionamento psicologico-percettivo dei
siti pornografici che nonostante gli sforzi per produrre cultura in
Rete, restano ancora le pagine pill visitate di Internet: mailing-list
— basta guardare alle promozioni delle agenzie di viaggi che par-
lano personalmente all'utente e gli costruiscono addosso una tipo-
logia di viaggiatore, secondo le indicazioni della scheda elettroni-
ca che egli ha compilato precedentemente).

La televisione costruisce la materialita dell'immaginario quo-
tidiano, mentre il cinema (e per i giovani pure la musica) incide
ancora sulle coscienze delle persone, grazie ad una ritrovata sta-
gione di successo diffuso.

'Chi ha da sempre invaso I'immaginario, anche dei ragazzi fa
retromarcia. Pure le nostre favole si stanno posizionando in un
luogo della memoria invece di agire ancora come suggestione.
Esse compiono 1o stesso lento tragitto dei miti della grecita che si
S0no appoggiati ormai soltanto alla diffusione scolastica ¢ non so-

no pidl patrimonio comune delle chiacchiere familiari o dellora-
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le e soprattutto per il complesso rapporto che il lettore ha con la
lettura stessa. L'attrazione commerciale al libro (anche nella for-
ma dell'autocensura) rischia di produrre parole scritte sull’ac-
qua; mentre cid che resta dell 'immaginario prodotto dalla lettera-
tura sembrano essere cose tradizionalj e poco volubili quali il rea-
le e non il realismo (Franz Kafka), la scrittura del personaggio ¢
non il personaggio scritto (Raymond Carver), la vita nell’intrec-
¢io ¢ non la narrazione della vita (Richard Ford), I'ironia della ri-
bellione e non I’ottusita programmatica (Luciano Bianciardi). In-
fatti la produzione di immaginario profondo & cosa altamente pid
complessa della real-tv o della moda estiva del romanzo regiona-
le, e regge soltanto quando I"autore (edito o inedito, ma senza
bramosie di fama modesta) & parte della societa piil che parte del
“mondo culturale” e dove il contesto che gira intorno, per il fatto
di riconoscere la verita della vita e I"impaccio dell'esperienza
dentro al racconto, promuove tale prodotto di immaginario come
atmosfera sociale permanente e vitale.
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